Etapas do SEO no e-commerce

Etapas do SEO no e-commerce A determina&ccedil;&atilde;o das etapas do SEO no e-commerce &eacute; um importante passo no projeto de SEO
de uma loja virtual, tendo em vista que envolve fatores que v&atilde;o muito al&eacute;m da otimiza&ccedil;&atilde;o on page e link building. A
cria&ccedil;&atilde;o do melhor ambiente para o trabalho de SEO - Otimiza&ccedil;&atilde;o de Sites Para Ferramentas de Busca em uma site de
comé&eacute;rcio eletr&ocirc;nico comeé&ccedil;a na montagem da estrutura da loja e se estende para outras a&ccedil;&otilde;es mais localizadas. Um
trabalho de SEO comeé&ccedil;a na base e por isso, o profissional desta &aacute;rea dever&aacute; estar assessorando desde o in&iacute;cio.
Planejamento da Estrutura A primeira das etapas do SEO no e-commerce &eacute; determinar qual a melhor estrutura de navega&ccedil;&atilde;o no
site. No caso do e-commerce devemos estudar detalhadamente a estrutura de se&ccedil;&otilde;es, departamentos e p&aacute;gina de detalhes. No
projeto de SEO da sua loja virtual, as defini&ccedil;&otilde;es devem comeé&ccedil;ar pela classifica&ccedil;&atilde;o das palavras-chave e seu campo
sem&acirc;ntico em termos de Head, Middle e Long Tail. Feito isso podemos hierarquizar as se&ccedil;&otilde;es e departamentos da loja de forma a
criar URLs mais amig&aacute;veis poss&iacute;veis para os motores de busca, aproveitando os segmentos da loja para construir URLs de
p&aacute;gina de detalhes de produtos com uma estrutura mais adequada para as palavras de Long Tail, que geralmente s&atilde;o o foco do SEO
nestas p&aacute;ginas. Lojas virtuais s&atilde;o sites din&acirc;micos e cada plataforma de e-commerce tem suas pr&oacute;prias regras de
cria&ccedil;&atilde;o de URLs. Por isso devemos estudar detalhadamente o sistema para n&atilde;o desperdi&ccedil;armos recursos ou criarmos
URLSs n&atilde;o otimizadas. Se algu&eacute;m te disse que SEO no e-commerce era f&aacute;cil... estava mentindo. Etapas do SEO no e-commerce
- Otimiza&ccedil;&atilde;o da plataforma A otimiza&ccedil;&atilde;o das configura&ccedil;&otilde;es da plataforma de e-commerce para satisfazer
nossas necessidades de otimiza&ccedil;&atilde;o &eacute; a segunda etapa do SEO no e-commerce. Dependendo das ferramentas que sua
plataforma oferecer esse trabalho fica bem mais f&aacute;cil. &Eacute; por isso que chamamos tanta aten&ccedil;&atilde;o para esse aspecto no
check list para escolha de plataformas de e-commerce que distribu&iacute;mos aos participantes do nosso curso Como Montar Uma Loja Virtual.
Uma plataforma com recursos de SEO apropriados faz a diferen&ccedil;a. &Eacute; bom realizar alguns testes na plataforma, principalmente no que
diz respeito ao caminho criado na URL final que voc&ecirc; deseja otimizar. &Eacute; nessa fase tamb&eacute;m que criamos as
defini&ccedil;&otilde;es do site na Central do Webmaster no Google, uma ferramenta fundamental para verifica&ccedil;&atilde;o da sa&uacute;de do
trabalho de SEO. Defini&ccedil;&atilde;o de um padr&atilde;o para descri&ccedil;&otilde;es Entre as etapas do SEO no e-commerce essa visa
padronizar os procedimentos t&eacute;cnicos. Dentre os diversos fatores para o sucesso de um e-commerce em termos de Search Marketing,
est&aacute; a forma como voc&ecirc; elabora a descri&ccedil;&atilde;o de produtos em termos de t&eacute;cnicas de SEO. Entre os padr&otilde;es
de SEO para sua p&aacute;gina de descri&ccedil;&atilde;o de produtos, &eacute; interessante definir quais ser&atilde;o padronizados como, por
exemplo: Tags de Heading &ndash; H1, H2 e H3 Aplica&ccedil;&atilde;o das tags de &ecirc;nfase Quantidade m&iacute;nima de palavras ou
caracteres na descri&ccedil;&atilde;o Inser&ccedil;&atilde;o de palavras-chave em imagens Arquivos de imagem com a palavra-chave na estrutura do
nome do arquivo A defini&ccedil;&atilde;o de um &ldquo;Padr&atilde;o de T&eacute;cnicas de SEO&rdquo; para e-commerce &eacute; n&atilde;o
s&oacute; uma provid&ecirc;ncia para a conquista de boas posi&ccedil;&otilde;es nas SERPs &ndash; Search Engine Response Pages, quanto para
a manuten&ccedil;&atilde;o do padr&atilde;o em uma eventual substitui&ccedil;&atilde;o de colaboradores em sua equipe. Produ&ccedil;&atilde;o de
conte&uacute;do Essa &eacute; uma das etapas mais importantes para a otimiza&ccedil;&atilde;o da p&aacute;gina de detalhes de uma loja virtual.
O conte&uacute;do deve ser exclusivo e focado nas palavras-chave que cobrem a nuvem semé&acirc;ntica desse produto no Google. Um dos
maiores erros no SEO de e-commerce &eacute; copiar a descri&ccedil;&atilde;o de produtos de outras lojas virtuais ou at&eacute; mesmo a
descri&ccedil;&atilde;o sugerida pelo fabricante. Desde a revis&atilde;o Panda do Google no ano passado, o buscador vem punindo seriamente a
duplicidade de conte&uacute;do e o conte&uacute;do copiado de outros sites. A produ&ccedil;&atilde;o de conte&uacute;do &uacute;nico e exclusivo
&eacute; mais do que nunca essencial para a obten&ccedil;&atilde;o de um bom posicionamento nas p&aacute;ginas de respostas do Google.
Otimiza&ccedil;&atilde;o onpage da descri&ccedil;&atilde;o de produtos Chegamos ent&atilde;o na otimiza&ccedil;&atilde;o dos fatores on page na
p&aacute;gina de detalhe de produtos da loja virtual. &Eacute; hora de usar todas as ferramentas definidas no Padr&atilde;o de T&eacute;cnicas de
SEO para a p&aacute;gina de produto e otimizar todos os fatores onpage dispon&iacute;veis. Em nosso curso de SEO sempre chamamos
aten&ccedil;&atilde;o para o fato da arte da otimiza&ccedil;&atilde;o de sites depender diretamente da criatividade do profissional. N&atilde;o adianta
pegar o Padr&atilde;o de T&eacute;cnicas de SEO da loja e segui-lo cegamente. Isso inclusive seria errado, j&aacute; que na &uacute;ltima
revis&atilde;o, que ficou conhecida como Pinguim, o Google deixou claro que consegue distinguir o que s&atilde;o t&eacute;cnicas naturais e as
a&ccedil;&otilde;es de super otimiza&ccedil;&atilde;o. Tente variar ao m&aacute;ximo o uso dos padr&otilde;es on-page para que ao avaliar o site
como um todo, o Google n&atilde;o interprete o uso repetido e na mesma sequé&ecirc;ncia, de determinados recursos de SEO, julgue o site como
super otimizado. Isso poderia at&eacute; mesmo prejudicar o rankeamento da sua loja virtual. Otimiza&ccedil;&atilde;o off page da loja virtual A
&uacute;ltima etapa do SEO no e-commerce &eacute; o link building, ou seja, a cria&ccedil;&atilde;o da popularidade do site na Internet. &Eacute;
nessa etapa que devemos tentar distribuir o m&aacute;ximo de links poss&iacute;veis entre sites que tenham rela&ccedil;&atilde;o com os produtos
de sua loja virtual, de forma a criar uma rela&ccedil;&atilde;o de relev&acirc;ncia. &Eacute; sem d&uacute;vida uma das etapas mais dif&iacute;ceis
e importantes do SEO para e-commerce. Muitas lojas virtuais fracassam justamente nesse ponto. &Eacute; certo que o link building no e-commerce
n&atilde;o &eacute; nada f&aacute;cil, mas mesmo assim temos diversas op&ccedil;&otilde;es, como as redes sociais, por exemplo. O trabalho de
SEO no e-commerce, como foi visto, requer bastante planejamento, mas uma vez determinadas as diversas etapas do SEO no e-commerce, basta

estruturar o trabalho e coloca-lo em pr&aacute;tica. Por Alberto Valle, consultor e instrutor do Curso de E-commerce
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