
A importÃ¢ncia de um excelenete "copy"
N&atilde;o me considero um excelente "copy writer", talvez nem um mediano. Afinal n&atilde;o fa&ccedil;o disso especialidade, e se algumas pessoas

se apresentam com esse t&iacute;tulo profissional &eacute; porque algo de melhor que n&oacute;s conseguem fazer nessa &aacute;rea. No entanto,

"copy writer" ou n&atilde;o tenho que escrever t&iacute;tulos e conte&uacute;dos para o meu site e para o dos meus clientes. E como sei a

import&acirc;ncia que tem este componente de um website, quer para os visitantes quer para os motores de busca, dou muita import&acirc;ncia a

tudo o que vejo sobre este tema. 

Recentemente li um artigo online com algumas dicas sobre como escrever um bom "copy" num website e achei muito interessante e &uacute;til.

Resolvi partilha-lo neste meu blog. Aqui ficam algumas boas pr&aacute;ticas a ter em conta quando pensa o que escrever no seu Website.

1 - Seja pessoal. Quando navegamos&nbsp;na internet temos a sensa&ccedil;&atilde;o de estarmos a ver coisas muito impessoais, quase que

imaterializadas. Ao encontrarmos num website algo mais pessoal, uma linguagem na 1&ordf; pessoa em vez da 3&ordf;, um texto que nos permita

perceber quem est&aacute; por tr&aacute;s daquela p&aacute;gina, ganhamos mais confian&ccedil;a. Num mundo impessoal pode fazer a

diferen&ccedil;a.

2 - Fale numa linguagem&nbsp;muito simples, que todos percebam. Esque&ccedil;a a terminologia que a sua empresa utiliza, os termos

t&eacute;cnicos e os chav&otilde;es que fazem sucesso nas apresenta&ccedil;&otilde;es &agrave; administra&ccedil;&atilde;o. Os seus visitantes

n&atilde;o entendem nem querem entender essa linguagem, querem que falem com eles de forma simples e clara. T&atilde;o simples que um

crian&ccedil;a entenderia.

3 - Sustente&nbsp;a mensagem na sua experi&ecirc;ncia ou em met&aacute;foras. Gostei desta dica. Realmente n&oacute;s fixamos melhor uma

experi&ecirc;ncia de algu&eacute;m, ou uma met&aacute;fora, ditado popular ou hist&oacute;ria que uma frase solta no meio de um discurso. 

4 - Complemente com fotografias. Uma imagem vale por mil palavras, mas j&aacute; agora a imagem deve de estar em conformidade com o texto!

5 - Leia o que escreveu em voz alta. Se n&atilde;o soa natural e flu&iacute;do &eacute; porque deve de ser revisto.

6 - N&atilde;o fa&ccedil;a a revis&atilde;o antes do fim. A pessoa que escreveu o artigo que li diz que &eacute; como rever um corte de cabelo sem

ver a cabe&ccedil;a toda. &Eacute; preciso entender toda a menagem antes de rever as partes.

7 - Seja profissional. A primeira dica era "seja pessoal", mas n&atilde;o deve deixar de ser profissional por isso. Piadas de mau gosto, um texto muito

coloquial ou um tratamento por "tu" podem n&atilde;o ser as melhores indica&ccedil;&otilde;es para uma empresa ou marca. Nunca perca o

profissionalismo na sua mensagem, afinal &eacute; isso que um visitante espera de si.

8 - Penso no SEO, na optimiza&ccedil;&atilde;o do seu website para os motores de busca. Pense nas palavras-chave importantes para o seu

website, o seu neg&oacute;cio, e escreva tendo-as em aten&ccedil;&atilde;o. Tente usa-las, usar palavras relacionadas, escrever &agrave; volta

desses temas.

9 - "Be Scannable". N&atilde;o sei traduzir isto, mas&nbsp;a ideia &eacute; que tenha consci&ecirc;ncia que as pessoas n&atilde;o l&ecirc;em todo o

texto na internet. L&ecirc;em pontos soltos ao logo da p&aacute;gina, t&oacute;picos, e se acharem que vale a pena l&ecirc;em o resto. O conselho

&eacute; seja voc&ecirc; a destacar os t&oacute;picos que lhe parecem mais importantes na sua p&aacute;gina. Coloque-os a bold, sublinhe,

aumente a letra.

E agora o teste: este conte&uacute;do est&aacute; escrito segundo estas regras? Duvido! Li o artigo, tentei aplicar algumas dicas, mas honestamente

isto &eacute; algo que tem de ser interiorizado. Por isso a minha &uacute;ltima dica, e esta &eacute; minha, &eacute;:

10 - Escreva, pratique e reveja todos os textos que escreve. Fa&ccedil;a um blog, d&aacute;-lhe um motivo para escrever conte&uacute;do de forma

regular. J&aacute; algu&eacute;m dizia que a pratica leva &agrave; perfei&ccedil;&atilde;o!
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