A GESTAfO DE IMAGEM PARA OS JOGADORES DE FUTEBOL

&nbsp; A Gest&atilde;o de Imagem dos jogadores de futebol no Brasil, antes de dom&iacute;nio exclusivo de clubes e empres&aacute;rios do meio
futebol&iacute;stico, deu espa&ccedil;o para empresas de marketing especializadas, tal como a 9ine, IMGX, MVP Sports ou a francesa Havas.
&nbsp; O cuidado com a imagem do jogador de futebol atualmente ultrapassa a mera vaidade, tornando &ndash; se uma quest&atilde;o de destaque
mercadol&oacute;gico, com vistas a maximiza&ccedil;&atilde;o dos lucros obtidos com o esporte. &nbsp; Uma boa imagem rende contratos
multimilion&aacute;rios com diversos setores do mercado, de curto a longo prazo, tal como ocorreu com Pel&eacute; e Ra&iacute;. &nbsp;A
longevidade dos contratos firmados depende, essencialmente, da forma como &eacute; gerido a imagem do atleta no decorrer de sua carreira.
&nbsp; A exposi&ccedil;&atilde;o televisiva ou mesmo nas redes sociais, &eacute; massiva no dias de hoje, colocando o atleta em
exposi&ccedil;&atilde;o direta com o p&uacute;blico alvo. Deslizes como o do jogador Adriano ou mesmo as extravag&acirc;ncias financeiras de
Muller, causam a ru&iacute;na empresarial fora de campo e eliminam qualquer possibilidade da obten&ccedil;&atilde;o de proventos decorrentes
dessas imagens, ap&oacute;s o fim da carreira no futebol. &nbsp; A reputa&ccedil;&atilde;o e o renome podem determinar a longevidade ou
ru&iacute;na laborativa de um atleta, sendo que a carreira extra-campo de Neymar foi salva a tempo pelos s&oacute;cios da empresa 9ine, que
suportaram as press&otilde;es das marcas patrocinadas e conseguiram conscientizar o jogador a modificar sua conduta de tal forma, que ele voltou a
figurar de forma brilhante entre as marcas ligadas aos atletas de futebol. &nbsp; A imagem institucional consolidada oferece vantagem competitiva
frente aos demais atletas que causam problemas constantes dentro ou fora de campo, ou mesmo aos que permanecem omissos a nova realidade
publicit&aacute;ria. &nbsp; Neste ponto, uma empresa de marketing que zele pela imagem de um atleta, pode adotar uma filosofia de trabalho, que
conscientize este da import&acirc;ncia de sua imagem e seus reflexos sobre os produtos e servi&ccedil;os divulgados. Um bom exemplo esta na
parceria criada entre o 9ine e Wagner Ribeiro, que atra&iacute;ram jogadores do porte de Neymar e Lucas e a influencia determinante na postura
destes atletas e o reflexo direto com a melhoria dos contratos de publicidade. &nbsp; A capta&ccedil;&atilde;o de patroc&iacute;nio e a assessoria de
imprensa s&atilde;o os principais atrativos que estas empresas possuem para conquistar estes atletas. O portif&oacute;lio de marcas
&ldquo;topsé&rdquo; &nbsp; E, de nada adianta a cria&ccedil;&atilde;o de imagens maquiadas ou irreais, que n&atilde;o encontram mais guarida
frente a empresas s&eacute;rias ou socialmente respons&aacute;veis. &nbsp; O media training, core business, assessoria financeira,
educa&ccedil;&atilde;o para investimentos (para evitar o desastre financeiro como o do jogador Muller), aliment&iacute;cia, imobili&aacute;ria,
jur&iacute;dica (desde a assinatura de procura&ccedil;&otilde;es at&eacute; o fechamento de contratos multimilion&aacute;rios) e at&eacute; mesmo
psicol&oacute;gica trazem a estas empresas de gest&atilde;o de imagem, contratos patrocinados onde o percentual de repasse gira entre 15% a 20%
do total acordado. &nbsp; Auxiliar os atletas a obterem resultados positivos frente &agrave; pr&oacute;pria reputa&ccedil;&atilde;o, administrando
uma imagem que gera idolatria e forma opini&atilde;o, dentro e fora de campo, &eacute; o dever fundamental destes gestores, que devem tratar a
imagem destes jogadores, como verdadeiros produtos. &nbsp; A ind&uacute;stria do esporte imp&otilde;e a gest&atilde;o do marketing esportivo,
devendo ocorrer o planejamento estrat&eacute;gico de marketing, elabora&ccedil;&atilde;o de promo&ccedil;&otilde;es e a&ccedil;&otilde;es de
marketing que elevem a imagem do atleta. &nbsp; A Gest&atilde;o Esportiva de Imagem &eacute; um nicho de mercado praticamente inexplorado de
forma profissional no Brasil, onde empresas que atuarem com &eacute;tica, lisura e transpar&ecirc;ncia em suas negocia&ccedil;&otilde;es,
fatalmente atrair&atilde;o para seus clientes/atletas, campanhas publicit&aacute;rias significativas. Agregar credibilidade a imagem do jogador, bem
como aproxim&aacute;-lo da fam&iacute;lia brasileira, s&atilde;o os grandes desafios para os gestores de imagem que desejarem elevar seus atletas

aos patamares mais cobi&ccedil;ados do meio publicit&aacute;rio nacional. &nbsp; &nbsp; &nbsp; Fontes: &nbsp;
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