Brindes PublicitAjrios na EstratA©gia de Marketing das Empresas

&nbsp; Os&nbsp;brindes&nbsp;s&atilde;o objetos oferecidos com o objectivo principal de&nbsp;impulsionar as vendas, que se distinguem pela sua

utilidade, sendo utilizados como meio de publicidade direta por muitas marcas e empresas, quer no regime de B2C, Business to Consumer, assim
como em B2B, Business to Business. H&aacute; alguns anos atr&aacute;s temia-se que a crescente aten&ccedil;&atilde;o &agrave;s pol&iacute;ticas
de marketing online comeé&ccedil;asse a prejudicar a&nbsp;oferta de brindes&nbsp;como forma de atrair clientes e parceiros de neg&oacute;cio.
Contudo, os indicadores mais recentes mostram que oferecer&nbsp;brindes publicit&aacute;rios&nbsp;&eacute; algo que est&aacute; cada vez mais
na moda, fundamentalmente devido &agrave;s vantagens no relacionamento direto com os clientes. Normalmente, os brindes s&atilde;o inseridos em
campanhas promocionais como forma deacrescentar valor&nbsp;aos produtos e servi&ccedil;0os das marcas. Dependendo do conceito e objetivo da
campanha, um brinde pode ser algo simples ou mais complexo e original. Os criativos podem optar por uma oferta tradicional de
esferogr&aacute;ficas, I&aacute;pis, blocos de notas, isqueiros, porta-chaves, agendas, t-shirts, fitas lanyard, canecas ou sacos. Mas poder&atilde;o
tamb&eacute;m decidir por um brinde mais tecnol&oacute;gico tal como &eacute; o caso das pens, tablets e outros acess&oacute;rios USB. Se o
tema estiver mais relacionado com o ambiente, existe atualmente uma grande variedade de&nbsp;brindes ecol&oacute;gicos&nbsp;que utilizam
mat&eacute;rias-primas naturais e componentes como cart&atilde;o e papel reciclado. A oferta de brindes conceituais t&ecirc;m o mesmo efeito na
mente do cliente como a oferta de uma degusta&ccedil;&atilde;o ou mesmo um test-drive. &Eacute; a forma mais eficaz de comunicar a mensagem
ou ideal de qualquer publicidade. A&nbsp;personaliza&ccedil;&atilde;o dos brindes&nbsp;permite que a campanha se torne mais pessoal, original,
criativa e divertida. A utiliza&ccedil;&atilde;o de frases ou slogans, cita&ccedil;&otilde;es famosas, quest&otilde;es pertinentes ou simplesmente
agradecimentos nos pr&oacute;prios brindes conferem novos dimens&aotilde;es &agrave;s campanhas publicit&aacute;rias. Atualmente as empresas
de brindes conseguem fornecer praticamente todo o tipo de produtos, com diferentes op&ccedil;&otilde;es de personaliza&ccedil;&atilde;o. Existe
uma oferta muito diversificada de artigos para casa, escrit&oacute;rio, bricolage, autom&oacute;vel, lazer, ver&atilde;o e praia. Paralelamente, cada
vez mais se sente a necessidade de segmentar os brindes de acordo com diferentes eventos e funcionalidades. H&aacute; uma grande
tend&ecirc;ncia tamb&eacute;m para a especializa&ccedil;&atilde;o em&nbsp;brindes de casamentos&nbsp;e outras cerim&oacute;nias, assim como
para dar resposta a ocasi&otilde;es de calend&aacute;rio espec&iacute;ficas, como o Natal, Dia dos Namorados, Festas Populares, etc. S&atilde;o
campanhas que aliam os brindes a uma boa rede de comunica&ccedil;&atilde;o que conseguem aumentar a&nbsp;notoriedade e o reconhecimento
das marcas&nbsp;no mercado. Brindes que surpreendem s&atilde;o garantia da melhor publicidade poss&iacute;vel, o mouth-to-mouth, ou em

portugu&ecirc;s, o t&iacute;pico &ldquo;passa a mensagem&rdquo;. &nbsp;
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