
Franquia mÃ³vel Ã© opÃ§Ã£o para quem quer investir menos no negÃ³cio
&nbsp; Franquia m&oacute;vel &eacute; op&ccedil;&atilde;o para quem quer investir menos no neg&oacute;cio S&Atilde;O PAULO - A vontade de ter

uma franquia pr&oacute;pria muitas vezes esbarra com os altos custos de investimento. Uma das maneiras de ingressar no sistema de

franchising&nbsp; sem ter de se preocupar com pagamento de luvas do ponto comercial, aluguel, IPTU (Imposto Predial e Territorial Urbano), contas

de &aacute;gua e energia, entre outras despesas, &eacute; optar pela franquia m&oacute;vel. Este tipo de neg&oacute;cio &eacute; estruturado

dentro de um ve&iacute;culo automotivo, ou seja a franquia est&aacute; dentro do carro, podendo trafegar por v&aacute;rios pontos da cidade.

&Eacute; o que explica o franqueador do Shopping das Franquias, Luis Renato Bischoff. &ldquo;Com a economia aquecida e novos consumidores,

os pre&ccedil;os de ponto comercial subiram. Quem opta por uma franquia, al&eacute;m de investir na adequa&ccedil;&atilde;o do ponto, muitas

vezes tem atraso, porque depende de servi&ccedil;os de terceiros. Com a franquia m&oacute;vel, isso n&atilde;o acontece&rdquo;. Investimento x

faturamento Segundo Bischoff, neste tipo de neg&oacute;cio, o investimento &eacute; de cerca de R$ 35 mil, que inclui o capital para

instala&ccedil;&atilde;o, taxa de franquia e capital de giro. Al&eacute;m destes custos iniciais, o interessado ter&aacute; de adquirir um

ve&iacute;culo que seja adapt&aacute;vel ao neg&oacute;cio. Mas n&atilde;o &eacute; somente no investimento que o franqueado deve pensar. Para

o s&oacute;cio e consultor da Vecchi Ancona, Paulo Ancona Lopez, &eacute; fundamental pensar no faturamento do neg&oacute;cio.

&ldquo;N&atilde;o existe m&aacute;gica, o faturamento &eacute; proporcional ao investimento. Quem investe pouco ter&aacute; um faturamento

baixo. Investimento e faturamento caminham juntos&rdquo;. Al&eacute;m do faturamento, Lopez lembra que, neste tipo de neg&oacute;cio, &eacute;

importante que haja uma comunica&ccedil;&atilde;o mais efetiva, j&aacute; que a franquia n&atilde;o estar&aacute; em um lugar fixo.

&ldquo;&Eacute; diferente quando voc&ecirc; passa na rua e v&ecirc; que a loja est&aacute; l&aacute;. Quando voc&ecirc; voltar, em outro dia, ela

estar&aacute; l&aacute;, j&aacute; a franquia m&oacute;vel n&atilde;o&rdquo;. Para que o consumidor saiba em que lugar da cidade a franquia

est&aacute; localizada, Bischoff afirma que as marcas investem fortemente nas redes sociais. Al&eacute;m disso, os franqueados n&atilde;o esperam

que seus clientes v&atilde;o procur&aacute;-los. Eles v&atilde;o at&eacute; os consumidores. &ldquo;&Eacute; uma venda mais ativa&rdquo;. Entre

os locais que as franquias frequentam, est&atilde;o eventos sociais, shows, academias de gin&aacute;stica, feiras, lan&ccedil;amento de

im&oacute;veis e at&eacute; mesmo condom&iacute;nios residenciais e comerciais. &nbsp; Cafeteria sobre rodas Quem optou por uma franquia

deste tipo foi a funcion&aacute;ria p&uacute;blica Marcia Cavalcanti. Moradora de Jo&atilde;o Pessoa, ela tinha interesse em montar uma franquia da

Tostare Caf&eacute; na capital da Para&iacute;ba, mas a cidade j&aacute; tinha um outro franqueado, por isso, optou pela franquia m&oacute;vel. 

&ldquo;Al&eacute;m da facilidade de investir e o r&aacute;pido retorno, a quest&atilde;o da mobilidade chamou aten&ccedil;&atilde;o. Como eu tinha

potencial para investir em mais uma unidade, optei por isso. Assim, meu faturamento ser&aacute; o dobro&rdquo;. &nbsp; Visite: 

http://www.vecchiancona.com.br &nbsp;
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