
Aplub realiza mobilizaÃ§Ã£o de combate ao CÃ¢ncer de PrÃ³stata
O Grupo Aplub escolheu o dia 22 de novembro para chamar a aten&ccedil;&atilde;o da  popula&ccedil;&atilde;o para a import&acirc;ncia da

preven&ccedil;&atilde;o do c&acirc;ncer de pr&oacute;stata. No  chamado Dia Azul, que integra a programa&ccedil;&atilde;o do &ldquo;Novembro

Azul&rdquo; da Aplub,  todos os colaboradores da empresa vestir&atilde;o azul e usar&atilde;o bigodes  posti&ccedil;os, s&iacute;mbolos da

campanha contra a doen&ccedil;a e em prol &agrave; sa&uacute;de  masculina. Lembrando que toda a sociedade est&aacute; convidada a participar

da  a&ccedil;&atilde;o. O grupo ser&aacute; fotografado na frente da APLUB/Sede (Av. J&uacute;lio de  Castilhos, n&ordm;10, centro de Porto

Alegre/RS), &agrave;s 16h15. Em parceria com o Instituto Nacional da Pr&oacute;stata, a Aplub promover&aacute;  um ciclo de palestras para os

seus colaboradores trazendo informa&ccedil;&otilde;es  sobre a sa&uacute;de do homem. Com o objetivo de mobilizar tamb&eacute;m o

p&uacute;blico  externo, a recep&ccedil;&atilde;o do pr&eacute;dio da empresa est&aacute; decorada com bal&otilde;es azuis,  banners e faixas da

campanha. Com o slogan &ldquo;Grupo APLUB e Instituto  Nacional da Pr&oacute;stata: Unidos na preven&ccedil;&atilde;o e combate ao

c&acirc;ncer de  pr&oacute;stata&rdquo;, pretende engajar al&eacute;m de seus colaboradores, o mercado de  seguros do Rio Grande do Sul. A

empresa recebe o apoio do Grupo JRS  Comunica&ccedil;&atilde;o, SINCOR-RS, SINDESEG-RS, FUNENSEG, Clube das Gurias, Clube  da

Pedrinha, C&acirc;mara dos Corretores, Clube da Bolinha, ACONSEG e CVGRS. Inspirado no m&ecirc;s de outubro, que &eacute; considerado o

m&ecirc;s rosa, em prol do  combate ao c&acirc;ncer de mama, o &ldquo;Novembro Azul&rdquo;&nbsp; visa alertar a popula&ccedil;&atilde;o 

masculina da necessidade de prevenir o c&acirc;ncer de pr&oacute;stata. O objetivo &eacute;  divulgar, esclarecer, sensibilizar e incentivar a

popula&ccedil;&atilde;o,  particularmente os homens na faixa et&aacute;ria acima de 45 anos, a realizar  os exames de detec&ccedil;&atilde;o

precoce do c&acirc;ncer o qual, sendo diagnosticado na  sua fase inicial, aumentam muito as chances de sucesso no tratamento. Durante o

m&ecirc;s de novembro, em prol do mesmo tema, &eacute; realizado o  Movember, que pede a todos os homens do mundo a crescer um bigode com

o  objetivo de aumentar consci&ecirc;ncia sobre quest&otilde;es de sa&uacute;de masculina. O  bigode de Movember foi cultivado pela primeira vez

na Austr&aacute;lia em 2003 e  sua mensagem de sa&uacute;de masculina j&aacute; se espalhou por todo o globo. Todos  eles apoiam o movimento

e desempenham um papel muito importante no  crescimento de Movember no que &eacute; hoje. Atrav&eacute;s de suas a&ccedil;&otilde;es e

palavras,  promove o di&aacute;logo p&uacute;blico e privado sobre a sa&uacute;de masculina. &nbsp;   Normal 0     false false false  EN-US 
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not&iacute;cias sobre seguro de vida voc&ecirc; tamb&eacute;m encontra aqui! &nbsp;

Sobre o Autor
Ap&oacute;lice &eacute; uma revista dirigida a todos os segmentos do mercado de  seguros: corretores, seguradores, resseguradores,

t&eacute;cnicos de seguros,  entidades do setor, gerentes de risco e empresas interessadas no  segmento de seguro do Pa&iacute;s.

Source: http://www.artigopt.com

http://revistaapolice.com.br/categoria/noticias/seguros/
http://revistaapolice.com.br/categoria/noticias/seguros/
http://www.artigopt.com

