Liberty lanA8a segundo vA-deo da campanha com personagens 4€ anA nimosa€™ da Copa do Mundo

A Liberty Seguros, Seguradora Oficial da Copa do Mundo da FIFA 2014&trade;, lan&ccedil;a o segundo v&iacute;deo da campanha com
personagens que, no anonimato, tamb&eacute;m s&atilde;o respons&aacute;veis por contribuir na realiza&ccedil;&atilde;o do maior evento esportivo
do planeta,&nbsp;a Copa do Mundo da FIFA 2014&trade; no Brasil. Em parceria com a Revista Placar, o novo v&iacute;deo traz a hist&oacute;ria da
dona Val, seguran&ccedil;a do Pacaembu, o Est&aacute;dio Municipal Roberto Machado de Carvalho, em S&atilde;o Paulo h&aacute; cinco anos.
Dona Val diz que no in&iacute;cio n&atilde;o gostava de futebol, mas quando passou a trabalhar com o esporte a emo&ccedil;&atilde;o aflorou e
acabou se apaixonado. &ldquo;Quando termina o jogo e deu tudo certo eu penso: eu ajudei, eu estava I&aacute;&rdquo;, comenta. O v&iacute;deo

pode ser acessado no link http://www.youtube.com/watch?v=i25301nmrCs. A Liberty tamb&eacute;m criou um infogr&aacute;fico que mostra as

profiss&otilde;es &ldquo;an&ocirc;nimas&rdquo; que ser&atilde;o determinantes para a realiza&ccedil;&atilde;o da Copa no Brasil e as
a&ccedil;&otilde;es que o mercado est&aacute; tomando para qualificar esses profissionais. Entre elas est&atilde;o: motorista, professor de
ingl&ecirc;s, gar&ccedil;om, policial e agente de viagem. Um dado que desperta aten&ccedil;&atilde;o &eacute; o n&uacute;mero de
volunt&aacute;rios inscritos para ajudar na Copa do Mundo da FIFA&trade; no Brasil. Enquanto a Alemanha contou com 48 mil volunt&aacute;rios e
a &Aacute;frica do Sul com 70 mil, o Brasil conta com mais de 130 mil pessoas de 147 pa&iacute;ses se candidatando em diversas &aacute;reas.
&ldquo;Essa &eacute; a maior prova que o mote da nossa campanha, a responsabilidade compartilhada, &eacute; real no Brasil. O amor pelo
futebol brasileiro ultrapassa nossas fronteiras&rdquo;, comenta a diretora de marketing da Liberty Seguros, Adriana Gomes. O conceito da
campanha foi idealizado pela ag&ecirc;ncia CUBOCC e os v&iacute;deos pela produtora ICELAND. Em maio desse ano, a seguradora lan&ccedil;ou
a campanha de ativa&ccedil;&atilde;o do patroc&iacute;nio estrelada pelo capit&atilde;o do pentacampeonato da sele&ccedil;&atilde;o brasileira, o
ex-jogador Cafu. A a&ccedil;&atilde;o publicit&aacute;ria conta com an&uacute;ncios em TV aberta, TV fechada, revistas, m&iacute;dia online,
campanhas de incentivo para funcion&aacute;rios e corretores, e eventos. A campanha tem como motes a responsabilidade compartilhada, o
patroc&iacute;nio da Copa do Mundo da FIFA de 2014 e a paix&atilde;o dos brasileiros pelo futebol. &nbsp; Normal 0 false false false EN-US
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setores de seguros no Brasil. &nbsp; &nbsp;
Sobre o Autor
Ap&oacute;lice &eacute; uma revista dirigida a todos os segmentos do mercado de seguros: corretores, seguradores, resseguradores,

t&eacute;cnicos de seguros, entidades do setor, gerentes de risco e empresas interessadas no segmento de seguro do Pa&iacute;s.
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