
Cancelamentos pÃµem seguro de show sob o holofote
Para as seguradoras, o aumento do pagamento de indeniza&ccedil;&otilde;es que se  observou ao longo de 2012 serviu de alerta para as produtoras

que ainda  n&atilde;o contratam esse tipo de ap&oacute;lice. Alguns cancelamentos de shows  frustraram f&atilde;s brasileiros recentemente. A

cantora americana Norah Jones  desistiu da apresenta&ccedil;&atilde;o que faria em dezembro por conta da morte do  pai, o compositor e citarista

indiano Ravi Shankar. A banda brit&acirc;nica  Coldplay suspendeu sua turn&ecirc; na Am&eacute;rica Latina em novembro, tr&ecirc;s dias  depois

de anunci&aacute;-la. E a cantora americana Fiona Apple abandonou a  ideia de vir ao pa&iacute;s por conta da doen&ccedil;a de seu cachorro. 

Paralelamente,  os shows dos &iacute;cones pop Lady Gaga e Madonna venderam ingressos abaixo  do esperado. Para alguns analistas, foram

sinais de desacelera&ccedil;&atilde;o de um  mercado que vinha registrando boom desde 2010. Outros afirmam, por&eacute;m,  que se tratou de

casos pontuais e que o setor continuar&aacute; crescendo  fortemente. Todos os shows cancelados recentemente contavam com  seguro, com

exce&ccedil;&atilde;o da apresenta&ccedil;&atilde;o de Norah Jones, cuja produtora, a  XYZ Live, teve de arcar com os preju&iacute;zos. Procurada,

a produtora  informou que n&atilde;o teria, por ora, um porta-voz dispon&iacute;vel para comentar o  assunto. J&aacute; o show da Fiona Apple tinha

seguro, mas a ap&oacute;lice n&atilde;o  cobria uma eventual doen&ccedil;a de seu animal de estima&ccedil;&atilde;o. Por isso, o  seguro da Allianz

n&atilde;o p&ocirc;de ser acionado e o preju&iacute;zo ficou com a  produtora Time For Fun que, procurada pela reportagem, n&atilde;o quis se 

pronunciar. Para se proteger de eventuais preju&iacute;zos causados por  cancelamentos, as produtoras que trazem as atra&ccedil;&otilde;es

internacionais ao  pa&iacute;s contratam um pacote que, entre outras modalidades, inclui seguro de  responsabilidade civil e o chamado "no show",

que cobre os  investimentos feitos antes do cancelamento, como gastos com marketing e  loca&ccedil;&atilde;o do espa&ccedil;o, e receitas

n&atilde;o realizadas, como a devolu&ccedil;&atilde;o do  ingresso aos clientes. A cobertura, no entanto, s&oacute; ocorre quando o  cancelamento

&eacute; causado por quest&otilde;es clim&aacute;ticas, por morte ou doen&ccedil;a do  artista, de seus parentes ou c&ocirc;njuge. A venda dos

ingressos abaixo do  esperado fica de fora do seguro, pois &eacute; considerada risco do pr&oacute;prio  neg&oacute;cio, mas j&aacute; h&aacute;

seguradoras estudando novos tipos de cobertura. A  Superintend&ecirc;ncia de Seguros Privados (Susep) n&atilde;o tem dados consolidados  do

setor. Contudo, somente a Allianz, que responde por 90% desse  mercado, movimentou R$ 500 milh&otilde;es em seguros para shows em 2012. A 

empresa n&atilde;o d&aacute; previs&otilde;es para este ano, mas a concorrente Berkley estima  que o segmento seguir&aacute; crescendo a taxas

de 40%, mesmo ritmo de 2012. "O  Brasil se tornou alvo dos grandes produtores de eventos internacionais,  que est&atilde;o demandando mais,

promovendo eventos internacionais aqui. Isso  deve continuar", disse Regiane Camargo, gerente de responsabilidade  civil da Berkley, cuja carteira

de seguro de eventos, que inclui de  shows a casamentos, deve fechar em R$ 3 milh&otilde;es em 2012. Os  empres&aacute;rios dos artistas

internacionais mais famosos normalmente exigem a  contrata&ccedil;&atilde;o do seguro por parte da produtora para a realiza&ccedil;&atilde;o do

show  no pa&iacute;s. Como os grandes shows ficam com as grandes produtoras, s&atilde;o elas  os principais clientes dessas ap&oacute;lices, diz

Dulce Thompson, l&iacute;der da  pr&aacute;tica de seguros de esportes e entretenimento da Marsh Brasil. "Hoje  em dia um grande patrocinador

n&atilde;o vai colocar o nome dele junto a  empresas que n&atilde;o t&ecirc;m essas garantias." Segundo a executiva,  trata-se de uma carteira

rent&aacute;vel para as seguradoras no Brasil. "As  condi&ccedil;&otilde;es clim&aacute;ticas nos favorecem", afirma. Conforme calcula Dulce, 

enquanto no pa&iacute;s a sinistralidade est&aacute; em torno de 40%, no exterior  chega a 80%. Para Juliana Santos, respons&aacute;vel pela

carteira de  entretenimento da Chubb, os cancelamentos de shows acendem uma luz  amarela para as produtoras de pequeno e m&eacute;dio

portes, que ainda n&atilde;o  costumam se valer do seguro. A executiva espera que o aumento dos  sinistros signifique mais

contrata&ccedil;&otilde;es no futuro e um consequente  aumento das receitas. "Ainda existem muitos produtores de eventos  com or&ccedil;amentos

m&eacute;dios, que n&atilde;o t&ecirc;m seguro. Se acontece algum imprevisto,  aquela produtora quebra. Nossa preocupa&ccedil;&atilde;o hoje

&eacute; com as centenas de  pequenas e m&eacute;dias produtoras", diz Juliana. A Chubb fecha uma m&eacute;dia de  300 ap&oacute;lices por

m&ecirc;s, e encerrou 2012 com cerca de 3,2 mil ap&oacute;lices de  eventos, entre shows, congressos e feiras. Bruno Amorim, diretor  comercial

corporate da corretora Aon Risk Solutions, considera que o  mercado brasileiro de seguros para shows ainda &eacute; imaturo. "Se percebe  que

alguns shows de produtoras pequenas muitas vezes n&atilde;o cumprem a  exig&ecirc;ncia contratual do artista", disse. Conforme explica, cada 

artista tem um risco espec&iacute;fico, analisado caso a caso. "O hist&oacute;rico do  artista conta bastante. Analisamos idade,

condi&ccedil;&atilde;o de sa&uacute;de dele e dos  parentes cobertos", diz, acrescentando que problemas com drogas n&atilde;o s&atilde;o  cobertos

pelos seguros. O executivo lembrou o caso da turn&ecirc; "This  is It", de Michael Jackson, cujo seguro de R$ 35,5 milh&otilde;es do Lloyd's of 

London, n&atilde;o foi acionado pela produtora AEG, j&aacute; que a seguradora alegou  que os problemas de depend&ecirc;ncia de medicamentos

do rei do pop tinham  sido ocultados. "Drogas e alcoolismo n&atilde;o entram. Qualquer ato il&iacute;cito &eacute;  alvo de exclus&atilde;o do

seguro", diz Amorim.   Normal 0     false false false  EN-US X-NONE X-NONE                                                                                                                   
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Agora  voc&ecirc; vai conhecer um pouco mais sobre a Cobertura Editora. Uma empresa  que h&aacute; 19 anos presta servi&ccedil;os editoriais e

promove eventos voltados  para o setor de seguros.
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