InformaA8A£0: Um Bem EconA’mico Valioso

&nbsp; Qual a Import&acirc;ncia da Informa&ccedil;&atilde;o Nos Dias Atuais? Quais as Principais Caracter&iacute;sticas de Uma
Informaé&ccedil;&atilde;o Para a Economia? &nbsp; &nbsp; O que est&aacute; acontecendo na Economia em tempos de grandes
transformaé&ccedil;&otilde;es? &Eacute; que o bem econ&ocirc;mico mais valioso hoje em dia n&atilde;o se comporta mais como os outros bens de
outrora. Ele &eacute; rebelde. Ali&aacute;s, ele n&atilde;o, ela; ou seja, a informa&ccedil;&atilde;o. Trata-se do bem econ&ocirc;mico mais valorizado
hoje em dia. A informa&ccedil;&atilde;o &eacute; a commodity dos &uacute;ltimos tempos. Pois acredite......ela &eacute; expansiva. Isso quer dizer
que, guanto mais voc&ecirc; a utiliza, mais ela cresce. Voc&ecirc; j&aacute; pensou se 0os autom&oacute;veis fossem assim? Voc&ecirc; compraria
um carro de duas portas e com oito (8) v&aacute;lvulas e, conforme voc&ecirc; fosse usando-o, ele iria melhorando para quatro portas e dezesseis
(16) v&aacute;lvulas. Com a informa&ccedil;&atilde;o &eacute; assim. Ou seja, ela vai melhorando com o uso, igual &agrave; panela velha. A
informa&ccedil;&atilde;o &eacute; difusiva, n&atilde;o se pode guard&aacute;-la em gavetas ou cofres porque ela vasa. E quanto mais sofisticada ela
for, mais ela vasa....... &eacute; igual &agrave; fofoca: _ quanto maior &eacute; a fofoca, mais rapidamente as pessoas tomam conhecimento.
Voc&ecirc; j&aacute; percebeu que o ouro n&atilde;o substitui a prata? A soja tamb&eacute;m n&atilde;o substitui o petr&oacute;leo.................... mas
a informa&ccedil;&atilde;o substitui at&eacute; pessoas. Por acaso voc&ecirc; viu 0 malote com o dinheiro chegando do exterior &agrave;s Bolsas de
Valores a fim de pagar pelas compras de a&ccedil;&otilde;es? N&atilde;o viu? Claro que n&atilde;o viu, pois em vez de chegar dinheiro chegaram
informa&ccedil;&otilde;es, em substitui&ccedil;&atilde;o ao dinheiro. Ser&aacute; que esse dinheiro existe? Ou &eacute; somente
informa&ccedil;&atilde;o? A informa&ccedil;&atilde;o n&atilde;o necessita de porto para atracar, nem de estrada para percorrer e muito menos de
avi&atilde;o porque s&atilde;o transportes muito lentos para ela. Ela desconhece as fronteiras f&iacute;sicas e transita numa velocidade parecida com
adaluz. A informa&ccedil;&atilde;o n&atilde;o tem passaporte e tamb&eacute;m n&atilde;o reconhece os &ldquo;muros&rdquo;. Voc&ecirc; se
lembra da derrubada do Muro de Berlim? Por que ele foi derrubado? Porque n&atilde;o barrava o que tem import&acirc;ncia hoje em dia. Ele se
tornou in&uacute;til. E, para desespero de todas as Leis Econ&ocirc;micas a informa&ccedil;&atilde;o n&atilde;o admite ser trocada por nada, no
mé&aacute;ximo ela admite ser &ldquo;partilhada&rdquo;. Quando eu compro o seu carro, voc&ecirc; fica sem ele. Mas, quando eu compro uma
informa&ccedil;&atilde;o sua, n&oacute;s dois ficamos com ela e voc&ecirc; &ndash; ainda por cima &ndash; fica com o meu dinheiro. Enquanto a
demanda por informa&ccedil;&otilde;es ainda &eacute; pequena elas s&atilde;o muito caras, mas quando todos resolvem compr&aacute;-las elas se
tornam bem &ldquo;baratinhas&rdquo;. O problema &eacute; que elas se tornam sucatas depressa, pois surgem outras rapidamente mais

importantes e que poucas pessoas guerem.&nbsp; &nbsp;&nbsp; &nbsp;
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