
Como Calcular o Real de Uma Empresa
&nbsp; &nbsp; Quanto Vale Uma Empresa? Como Avaliar o Pre&ccedil;o de Uma Organiza&ccedil;&atilde;o? Que M&eacute;todos Podem Ser

Utilizados Para Calcular o Valor de Uma Companhia? &nbsp; &nbsp; Nos &uacute;ltimos anos o Brasil vem presenciando uma enorme onda de

fus&otilde;es e aquisi&ccedil;&otilde;es de empresas estimuladas pela competitividade entre elas e, muitas vezes, pelo pr&oacute;prio governo

interessado em formar grandes corpora&ccedil;&otilde;es a fim de competir nesse mercado cada vez mais globalizado. Dessa forma, a

avalia&ccedil;&atilde;o de empresas vem desempenhando um papel cada vez mais importante no mundo dos neg&oacute;cios, pois se trata de um

processo complexo que combina an&aacute;lise estrat&eacute;gica e modernas teorias financeiras.&nbsp; &nbsp; Embora seja complexo, o

processo de avaliar o valor das empresas oferece algumas utilidades, pois ele serve de referencial durante a negocia&ccedil;&atilde;o e justifica uma

eventual oferta do neg&oacute;cio. Al&eacute;m disso, esse processo tamb&eacute;m identifica oportunidades de investimentos porque ele analisa a

rela&ccedil;&atilde;o entre o valor da a&ccedil;&atilde;o da empresa e seu valor intr&iacute;nseco. Os m&eacute;todos de avalia&ccedil;&atilde;o de

empresas s&atilde;o regidos por crit&eacute;rios de fixa&ccedil;&atilde;o de valor e podem ser classificados em: &nbsp; 1) M&eacute;todo Financeiro:

&Eacute; o m&eacute;todo mais utilizado para fus&otilde;es, aquisi&ccedil;&otilde;es, permuta de a&ccedil;&otilde;es e recupera&ccedil;&atilde;o de

ativos registrados nos lan&ccedil;amentos cont&aacute;beis. Parte da premissa de que o valor da organiza&ccedil;&atilde;o depende da sua

capacidade de gerar lucros futuramente e, tal valor, pode ser dividido em Valor Presente do Fluxo de Caixa e Valor Residual (que &eacute; o valor

que se espera obter com a venda da companhia no final desse per&iacute;odo). Esse processo inclui: A) Rela&ccedil;&atilde;o Estrat&eacute;gia /

Valor: Esse m&eacute;todo demonstra a origem do valor criado pela estrat&eacute;gia que a organiza&ccedil;&atilde;o adotou para atingir seus

objetivos, os quais podem ser classificados em medidas de &ldquo;retorno econ&ocirc;mico&rdquo;, &ldquo;crescimento&rdquo; e

&ldquo;risco&rdquo;. B) C&aacute;lculo da Taxa de Desconto: Para calcular o valor presente do Fluxo de Caixa &eacute; necess&aacute;rio estimar

o custo m&eacute;dio ponderado do capital em fun&ccedil;&atilde;o da estrutura financeira da organiza&ccedil;&atilde;o. As fontes de financiamento

s&atilde;o o capital pr&oacute;prio e o de terceiros e, na medida em que cada uma dessas fontes participa na forma&ccedil;&atilde;o do capital,

definem a estrutura do pr&oacute;prio capital. C) C&aacute;lculo do Valor Residual: Para calcul&aacute;-lo &eacute; preciso analisar cuidadosamente

a situa&ccedil;&atilde;o do neg&oacute;cio ao final do horizonte de planejamento.  &middot;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp; Valor de

Liquida&ccedil;&atilde;o: Justifica-se quando existem fatos que condicionam o ciclo de vida de uma empresa e, nesse caso, o adequado &eacute;

estimar o valor de liquida&ccedil;&atilde;o do investimento l&iacute;quido ao fim do &uacute;ltimo per&iacute;odo projetado. &middot;

&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp; Renda Perp&eacute;tua: Estima-se o valor final aplicando-se a f&oacute;rmula de perpetuidade; ou seja, trazendo

para o valor presente um Fluxo de Caixa id&ecirc;ntico ao do per&iacute;odo projetado, por per&iacute;odos iguais e sucessivos, infinitivamente. 

&nbsp; 2) M&eacute;todo de Avalia&ccedil;&atilde;o Por M&uacute;ltiplos: Compara os dados com os de outras organiza&ccedil;&otilde;es, embora

tamb&eacute;m possa ser feita entre par&acirc;metros da empresa e os da m&eacute;dia de mercado (considerando organiza&ccedil;&otilde;es

similares). Para isso, &eacute; preciso obter uma amostra de empresas do mesmo segmento cujo tamanho, condi&ccedil;&atilde;o competitiva, perfil

de risco e margens de benef&iacute;cios semelhantes.  &nbsp; 3) M&eacute;todo de Avalia&ccedil;&atilde;o Mediante Op&ccedil;&otilde;es: Tem

m&eacute;todos semelhantes ao M&eacute;todo Financeiro e se aplica na avalia&ccedil;&atilde;o de projetos de investimentos cuja viabilidade

depende da ocorr&ecirc;ncia (ou n&atilde;o) de fatos que geram incertezas na atualidade, como por exemplo a alternativa de expandir uma

ind&uacute;stria. &nbsp; &nbsp; Checklist Para Uma Boa Avalia&ccedil;&atilde;o de Empresas: &nbsp; &middot;

&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp; Analise as vantagens do mercado em que a empresa atua e o perfil competitivo da

organiza&ccedil;&atilde;o. &middot;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp; Projete um cen&aacute;rio comercial e macroecon&ocirc;mico

coerente com os objetivos oriundos da an&aacute;lise estrat&eacute;gica da empresa. &middot;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp; 

Elabore um modelo econ&ocirc;mico e financeiro da organiza&ccedil;&atilde;o que permita prever o Fluxo de Caixa gerado pelo neg&oacute;cio. 

&middot;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp; Calcule o custo m&eacute;dio ponderado do capital em fun&ccedil;&atilde;o da estrutura

ideal de financiamento. &middot;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp; Identifique os indicadores de desempenho e avalie como o valor

econ&ocirc;mico da organiza&ccedil;&atilde;o &eacute; sens&iacute;vel a varia&ccedil;&otilde;es destes indicadores. &middot;

&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp; Avalie se os resultados obtidos s&atilde;o razo&aacute;veis, comparando-os com par&acirc;metros

de mercado de organiza&ccedil;&otilde;es semelhantes. &middot;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp; Num processo de fus&atilde;o ou

venda o mais importante &eacute; pensar no valor da empresa da mesma maneira como um investidor pensaria. &nbsp; &nbsp;
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